
   
 

Amtliche Mitteilungen Nr. 28/2019 10.05.2019 

 

Herausgeber: Hochschulring 1 

Der Präsident: 15745 Wildau 

Technische Hochschule Wildau  Tel.: 03375/508-0 

Körperschaft des öffentlichen Rechts Fax: 03375/500324 
 

 

 

1. Änderung  

der Studien- und Prüfungsordnung 

für den Master-Studiengang Business Management 

(Master of Arts) 

 

 

Auf der Grundlage von §§ 19 Abs. 2, 22 Abs. 2, 72 Abs. 2 Nr. 1 des Brandenburgischen 

Hochschulgesetzes (BbgHG) in der Fassung der Bekanntmachung vom 28. April 2014 (GVBl. 

I/14 [Nr.18]), geändert durch Artikel 2 des Gesetzes vom 1. Juli 2015 (GVBl. I/15 [Nr.18]), 

i.V.m. § 14 Abs. 1 der Grundordnung der TH Wildau in der Fassung der Bekanntmachung 

vom 11.04.2007 (Amtliche Mitteilungen der TH Wildau 05/2007), zuletzt geändert mit Wir-

kung vom 9. Juli 2015 (Amtliche Mitteilungen 16/2015), sowie den Bestimmungen der Rah-

menordnung der Technischen Hochschule Wildau in der Fassung der Bekanntmachung vom 

30. Oktober 2018 (Amtliche Mitteilungen Nr. 46/2018) erlässt der Fachbereichsrat Wirt-

schaft, Informatik, Recht der Technischen Hochschule mit Beschlussfassung vom 7. Januar 

2019 folgende Änderung der Studien- und Prüfungsordnung für den Master-Studiengang Bu-

siness Management: 

 

Artikel 1 

 

Die Studien- und Prüfungsordnung für den Master-Studiengang Business Management der TH 

Wildau vom 08.06.2018 (Amtliche Mitteilungen der TH Wildau 23/2018 wird wie folgt geän-

dert: 

 

- Die Änderung betrifft die Studienpläne.  
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Artikel 2 

In-Kraft-Treten; Außer-Kraft-Treten 

 

Die Neuregelungen gelten erstmalig für den Immatrikulationsjahrgang 2019. 

 

 

Wildau, 01.04.2019 

 

 

 

Prof. Dr. U. Tippe 

Präsidentin 

 

Anhang: Studienpläne 
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Anhang 
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