Studienplan fur den Masterstudiengang Business Management (M.A.)

Studientyp Vollzeit
Giltig ab Immatrikulationsjahrgang WiSe23/24

Module

General Management

Human Resource Management (engl.)
Technologiemanagement

Strategisches IT-Management
Internationale Wirtschaftskommunikation (engl.)
Strategische Unternehmensplanung
Marketingmanagement!
Internationale Marketingstrategien
Kauferverhalten

Quantitative Methoden
Organisationsmanagement
Marketing-Instrumente
Dienstleistungsmarketing
Industriegiter- und Innovationsmarketing
Marketingprojekte
Finanzmanagement/Rechnungswesen?
(alternativ zu Marketingmanagement)
Kostenmanagement
Investitionsplanung

Quantitative Methoden

Internationale Rechnungslegung
Finanzmanagement

Group Accounting

Ausgewahlte Themen in Steuern, Accounting und Valuation
Finanzcontrolling
Wabhlpflichtmodulgruppen2
Management |

Management Il
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1 Bei der Bewerbung entscheiden Sie sich fur einen der beiden Schwerpunkte: Marketingmanagement oder Finanzmanagement/Rechnungswesen.

2 Aus separaten Wahlkatalogen werden Wahlpflichtmodule gewahlt.
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Der vollstdndige Studienplan inkl. Priifungsarten ist dem Anhang der SPO zu entnehmen.



