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1. Zukunftskompetenzen 
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Data Analytics & KI

Nutzerzentriertes Design

IT-Architektur

Digital Literacy

Digitale Kooperation

Digital Learning

Lösungsfähigkeit

Kreativität

Unternehmerisches Handeln & 

Eigeninitiative

Interkulturelle Kommunikation

Resilienz

Urteilsfähigkeit

Innovationskompetenz 

Missionsorientierung 

Veränderungskompetenz

Dialog- und Konfliktfähigkeit 

ZIEL daher: durch das Projekt 17/21 

Kompetenzen zu unterstützen



2. Marketing im Master European Management
Modul 1 (Wintersemester 2021): Einführung in das Internationale 
Marketing

− Einführung in das internationale Marketing

− Internationale Theorien

− Internationaler Marketingplanungs- und Steuerungsprozess 

− Internationale Marketingstrategien (Einsatz und Entwicklung 
von Methoden zur Marktauswahl, zum Markttiming und zum 
internationalen Markteintritt)
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Modul 2 (Sommersemester 2022): Internationaler Marketing-Mix

− Grundlegende Entscheidungen und Maßnahmen bei der 
Gestaltung internationaler Marketing-Programme: 
Standardisierung vs. Anpassung 

− Steuerung der Marketing-Mix-Instrumente: Produkt, Preis, 
Vertrieb und Promotion im internationalen Kontext

− Eigene Forschung zu einem Zukunftsthema des internationalen 
Marketing

Modul 3 (Wintersemester 2022): Interkulturelles
Marketing und Kursfinale

− Einführung in das interkulturelle Marketing 

− Interkulturelles Kaufverhalten und 
Marktsegmentierung

− Kulturelle Aspekte bei Marketing-Mix-
Entscheidungen

− Angeleitete Forschung zu interkulturellen 
Marketingaspekten

− Praktische Arbeit an einem realen internationalen 
Marketingfall

− Kursfinale 2022: Alle Module zusammenbringen 
und die Inhalte in Aktion sehen – Einblicke aus 
erster Hand in die internationale Marketingstrategie 

und den Prozess der Oracle Corporation gewinnen



Project partScientific part

Scientific 
presen-
tation

Visit at 
Oracle

Project 
tasks in 
Wildau

Research 
Paper

Teile des Moduls
• Wissenschaftlicher Teil (50% Präsentation und 50% Paper) und

• Projektteil (50% Fragebogen nach Oracle-Besuch und 50% Projektarbeit in Wildau)

• Alle Teile sind gleich wichtig, jeder ein Viertel der Gesamtnote.



3. Masterclass at Oracle
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Marketing WS 22 7



Marketing WS 22 8



Präsentationen der Expertinnen 
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Themen:

- Structure of Business Development at 

Oracle Tech

- Key concepts as leads, pipelines, 

coverage per region / per product, gaps
Themen:

- Present sales program

- Set up and execution of programs

- digital engagement for reps

- measurement of success

Themen:

- Einschätzung der Gruppen nach Kreativität, Schlüssigkeit, Realisierbarkeit

- Willkommen durch den Leiter Deutschland

Themen:

- Arbeitsalltag bei Oracle

- GenZ Programme

Themen:

- Situation beginning of the year: lot of 

reps too little coverage

- Sales program to support the reps, 

how did we break through the noise 

that sales reps have around them with 

monthly campaigns

- Connection to marketingClemens Rademacher
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Marketing WS 22 12
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4. Evaluierung der Masterclass

Aus Sicht von Oracle

- Das Unternehmen fand die Präsentationen überraschend und 
inspirierend, hatte auch nicht mit vollständiger Umsetzbarkeit gerechnet

- Das Engagement der Studierenden wurde gelobt, gute Gespräche 
entstanden in den Pausen und während der Gruppensessions

- Tag war ein Erfolg

- Weitere Zusammenarbeit absolut gewollt
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Kommentare I
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Kommentare II
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Meine Einschätzung I

• Constructive Alignment bzw Aufwand/Anzahl und v.a. Bewertungen der 
Prüfungen
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Project partScientific part

Scientific 
presen-
tation

Visit at 
Oracle

Project 
tasks in 
Wildau

Research 
Paper



Meine Einschätzung II

CON

- Modul insgesamt zu voll und zu vielseitig, Konzentration auf 
wenige Projekte sinnvoll

- Eventuell etwas einfachere Case Study und gute 
Vorbereitung nötig

PRO

- Praxiseinblick ist essentiell zum wirklichen Verstehen und das 
bei einem der wichtigsten Unternehmen der Welt 
durchzuführen war goldrichtig

- State-of-the-art Marketing kann für weitere Veranstaltungen 
genutzt werden

- Bewertung und Umsetzung hat gut geklappt

- Vernetzung von Praxis, Lehre und Forschung kann so 
erreicht werden
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ZIEL gefühlt besser erreicht als mit 

theoretischem Projekt: 17/21 

Kompetenzen zu unterstützen –

Messbarkeit könnte Ziel im kommenden 

Jahr werden



5. Zukünftige Kooperationsmodi 

Geplant und zugesagt:

- Projektmodul der Spezialisierungen BA
- Datenanalyse und –auswertung

- Machine Learning

- Wiederholung IMM III im EMM diesen Winter

Möglich:

- Projektmodul oder IDM zum Employer Branding

- Regelmäßige Kooperation

- …???
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Vielen Dank – ich freue mich auf 
euren Input!
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