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1. Semester



Wo habe ich Nachhaltigkeit integriert? 
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Vorlesung

Übungen

Go Green 
Enzyklopädie



Before

After
• „Gleich nackt machen- von Beginn an“ (Einordnung der eigenen Disziplin in Problematik)
• „So late sind wir gar nicht“ (Nachhaltiges Denken ist nicht neu im Marketing )
• Vermittlung von Wissen (Wie gehe ich methodisch vor, wenn ich Produkte nachhaltiger 

machen möchte?)
• Kritische Diskussionen/Rollenspiele
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Vorlesung

Modulbeschreibung Januar 2021
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Übung

Erwerb nachhaltigkeitsorientierter Wissensbestände: Grenzen Sie ethischen 
Konsum von nachhaltigem Konsum ab und führen Sie je 3 Beispiele an. Welche 
Faktoren mögen aus Ihrer Sicht für ethischen Konsum und von nachhaltigem 
Konsum von hoher Bedeutung sein?

Anwendung von Wissen:

• Einfach mal was anders machen (Anwendung von Methoden ein 
Produkte nachhaltiger zu machen)

• Verbesserungsvorschläge: Lesen Sie die den auf Moodle bereitgestellten 
Auszug des Buchs „Consumer Segment LOHAS“ von Pittner, M. (2017) und 
beantworten Sie folgende Fragen. Vorsicht, 10 Seiten- ja, Sie sind jetzt im 
Studium Abschnitt 4.1+4.3: Was müsste aus Ihrer Sich unter Bezug auf die 
dargestellten Erkenntnisse im Abschnitt getan werden, um zu moralisch und 
ethischem Konsum zu motivieren?
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Übung

MEHR Kritisch Diskutieren:

Diskutieren Sie in der Gruppe folgende Aussage „Konsumenten treffen 
ihre Entscheidungen weitestgehend bewusst und vernünftig.“ und stellen 
Sie das Ergebnis Ihrer Diskussion hier dar.

Reflexionen zum eigenen Kaufverhalten: Schreiben Sie 10 Gegenstände 
auf ein Notizpapier, welche Sie in dieser oder letzter Woche gekauft haben 
(Esswaren, Kleider, Spiele, Sportartikel, etc.). Markieren Sie drei Produkte 
der Liste, welche Ihnen sehr wichtig sind, mit grüner Farbe und drei 
Produkte auf die Sie am besten hätten verzichten können mit rot. Nun 
greifen Sie sich je ein rot markiertes und je ein grün markiertes Produkt 
raus und überlegen, durch welche Faktoren Sie beim Kauf dieser beiden 
Produkte beeinflusst wurden.

Auslaufmodell Supermarkt? | Doku HD | 
ARTE
https://www.youtube.com/watch?v=ko4_G
FPKGPs
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Go Green Enzyklopädie
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Vielen Dank für 
Ihr Engagement!  

Prof. Dr. Sandra Haas
Internationales Management/ Marketing

Raum: 100-303
https://www.th-wildau.de/sandra-haas/
https://th-wildau.webex.com/join/sandra.haas
Tel:    03375-508-550
Mobil:  0176-7849-6787

Sprechstunde: Nach Vereinbarung (digital, face2face)
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